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Publicidad y
Relaciones Publicas



Plan de Estudios

TIPO DE ASIGNATURA ECTS

OPTATIVAS DE 15k CURSO

Formacion Bésica 60 Documentacién Publicitaria
Obligatorias 108 Historia de la Propaganda
Optativas 66 Sociologia de la Comunicacion
Trabajo Fin de Grado 6
Arte Espafiol Contemporaneo 6
Gestion del Patrimonio Documental 6
Arte Contemporaneo 6 Publicitario _ _
Estructura y Empresa de la Publicidad 6 Iéas%é}ggﬁ)ﬁgg%%oblﬁc%nsla Publicidad y 6
Historia del Mundo Actual 6
Lengua Espafiola 6 Cambio y Estructura Social 6
Sociologia 6 Comunicacion Interpersonal 6
Teorfa de la Comunicacion 6 Consumidores y Usuarios 6
Teorfa de la Publicidad 6 Creatividad en los Medios No 6
Teoria de las Relaciones Publicas 6 Convencionales
Una Optativa 6 Estadistica Aplicada a la Publicidad y las 6
Relaciones Publicas
Fotografia Publictaria 6
Cultura de las Organizaciones Gestion de Cuentas 6
Derecho Historia del Cartel Publicitario 6
Economia Aplicada a la Publicidad y las Investigacion Aplicada al Marketing 6
Relaciones Pub||c'as . Marketing Social y Politico 6
Etica y Deontologia Profesional Métodos y Técnicas de Investigacion 6
Gestion de Marca Social
Literatura y Medios de Comunicacion Mitos Literarios y Publicidad de Autor 6

Marketing Aplicado a la Publicidad

Planificacion Estratégica de la
Comunicacion Publicitaria

OPTATIVAS DE 4° CURSO ECTS
Comunicacion de Crisis

Psicologia de la Comunicacion

Creacion y Disefio Digital Multimedia
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Una Optativa

Formacion de los Portavoces

Comunicacion Corporativa 6
Derecho de la Publicidad 6
Direccion de Arte 6
El Proceso de Creacién Publicitaria 6
Investigacién y Planificacion de Medios 6
Redaccion Publicitaria 6
Cuatro Optativas 24
Comunicacion Institucional e Imagen 6
Publica

Produccién y Realizacion Publicitaria 6
Reputacion Corporativa 6

Responsabilidad Social de las Empresas 6
Cinco Optativas 0
Trabajo Fin de Grado 6

w

Liderazgo

Marketing Estratégico
Marketing Promocional
Marketing Relacional

Métodos de Investigacion en Publicidad
y Relaciones Publicas

Narrativa de la Publicidad
Relaciones Internacionales
Sociologia del Consumo
Técnicas de Comunicacion Oral
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CREDITOS DE PARTICIPACION

Cualquier curso, en lugar de una 6
asignatura optativa




Conocimien_tos
que se adquieren

Teoria y practica de la comunicacién publicita-
ria, comunicacion corporativa e institucional, y
de las relaciones publicas.

Teorfa y practica de los procesos de creacion,
disefio y produccioén de los mensajes de comu-
nicacion publicitaria y de relaciones publicas.

Teorfa y practica de las Tecnologias de la Infor-
macion y de la Comunicacion para crear y difun-
dir mensajes en todo tipo de medios y soportes.

Teorfa y practica de las técnicas de comunica-
cion y expresion oral para la defensa de proyec-
tos publicitarios y de relaciones publicas.
Analisis y seleccion de soportes y medios para
la planificacién de programas, campafas y ac-
ciones de publicidad y de relaciones publicas.
Analisis e investigacion de audiencias y de sus
motivaciones.

Teorfa y préactica de la aplicacion de los pro-
cesos de marketing en general, del marketing
relacional y de la gestion de marca y sus técni-
cas especificas.

Conocimiento tedrico y practico de las empre-
sas de publicidad y de relaciones publicas.
Elaboracion de presupuestos de creatividad y
servicios publicitarios y de relaciones publicas.

Creacion de nuevos mensajes y nuevos soportes.

Estudio y andlisis de los procesos psicoldgicos,
socioldgicos, psicosociales, cognitivos y emo-
cionales de la comunicacion publicitaria y de
las relaciones publicas para la comunicacion
persuasiva.

Capacidad y habilidad para definir una politica
de gestion de la informacién y documentacién
en empresas publicitarias y de relaciones pu-
blicas.

Salidas
profesionales

Direccion y gestion de la comunicacion publici-
taria y de las relaciones publicas

Planificacion estratégica y gestion de cuentas
publicitarias y cuentas en relaciones publicas.

Creatividad, realizacion y produccién publici-
taria.

Investigacion de audiencias.

Planificacién y compra de medios.

Direccion de comunicacion.

Gestion de intangibles en empresas y organi-
zaciones.

Consultoria de comunicacion y de relaciones
publicas.

Docencia e investigacion en publicidad y rela-
ciones publicas.



UNIVERSIDAD

COMPLUTENSE

MADRID

na
euopa

una-europa.eu

Grados UCM

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
Ambito de Conocimiento: Periodismo, Comunicacion, Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias de la Informacion
Campus de Moncloa
ccinformacion.ucm.es
Para mas informacion: www.ucm.es/estudios/grado-publicidadyrelacionespublicas

Enero 2025. El contenido de este diptico esta sujeto a posibles modificaciones

WWwWWw.ucm.es

B f X @ in ¢


https://ccinformacion.ucm.es
http://www.ucm.es/estudios/grado-publicidadyrelacionespublicas
http://www.ucm.es
https://www.ucm.es/estudios/grado
https://una-europa.eu
https://www.tiktok.com/@unicomplutense_oficial
https://www.youtube.com/ucomplutensemadrid
https://www.facebook.com/UniComplutense
https://x.com/unicomplutense
https://www.instagram.com/uni.complutense/
https://es.linkedin.com/school/universidadcomplutense/

